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Die Revolution hat begonnen im Jahre 2004, mit der Idee die allseits
bekannten Tuben fir Senf und Mayonnaise einmal anders zu beftllen.
Und wie nicht anders zu erwarten ist, stammt diese Idee aus dem Hause
1a Wenger, einem 8sterreichischen Traditionsunternehmen mit Sitz in Kérnten,
s3wsrter | das seit 1886 in der Produktion von Lebensmittel héchster Qualitat tatig ist.
S63zeichen | Fhenso lange  strebt das Unternehmen Wenger danach den
Lebensmittelmarkt mit innovativen Produkten zu Uberraschen.
Dies ist mit GO (www.go-more.com), dem weltweit ersten Getrank aus der
Tube, erneut gelungen.
Seit dem Jahre 1886 uberrascht die Unternehmerdynastie Wenger den
Lebensmittelmarkt mit innovativen Produkten. Dazu zahlt insbesondere der
mit mehreren internationalen Auszeichnungen pramierte Wenger Senf.
Aktuellster Meilenstein dieser Erfolgsgeschichte ist GO
1b (www.go-more.com), das erste Getrank aus der Tube. 2004 wurde dieses
ssworter | @uf dem Markt vorgestellt und inzwischen wird es bereits in mehr als 15
668 zeichen | | 3nder exportiert. 2006 startet GO in Kanada, Mexiko und Israel. In
demselben Jahr wurde Firma Wenger von der Osterreichischen
Wirtschaftskammer der Exportpreis flr auBerordentliche Erfolge auf
Auslandsmarkten verliehen. 2007 folgen unter anderem Australien und
USA.
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Das Unternehmen Wenger zeichnet sich dadurch aus, dass das dynamische
Management nicht vor dem Risiko zurlickscheut aktiv neue Markte zu
erschlieBen und dabei auch in der Produktentwicklung véllig neue Wege zu
beschreiten. Die Strategie mit einem traditionellen Senferzeugungsbetrieb
in der hei umkampften und sich rasch wandelnden Getrankebranche FuB
5 zu fassen hat sich als auBerst erfolgreich erwiesen. Von Null auf 10 Mio.
124 werter | Getranketuben in 2 Jahren. Und dies ist erst der Beginn!
863 zeichen | Mit der Verschiebung des Fokus von Senf auf Getrénke ergab sich auch eine
enorme Erweiterung der Absatzmarkte. Beschrankte sich dieser bisher auf
den Heimatmarkt Osterreich, so kommen die Anfragen inzwischen aus der
ganzen Welt. Dementsprechend musste das Unternehmen Wenger in kurzer
Zeit seine Prozesse auf das Exportgeschaft ausrichten und das erforderliche
Wissen akkumulieren.

Die einzige Maoglichkeit flir ein mittelstandisches Unternehmen aus
Osterreich um in kiirzester Zeit in mehr als 15 Landern mit seinen
Produkten vertreten zu sein, ist die Zusammenarbeit mit starken lokalen

3 Partnern. Ein wesentliches Instrument des internationalen Vertriebs der
ssworter | Marke GO ist in diesem Zusammenhang die Teilnahme an namhaften
>85 zeichen | Fachmessen. Alleine im Jahre 2005 und 2006 war das Unternehmen
Wenger mit GO auf mehr als 5 internationalen Messen vertreten, darunter
die Anuga (Kéln), FHC (Shanghai), Thaifex (Bangkok), IFE (London),
FoodEx (Tokio) sowie die ,Gast" in Salzburg.

Schwerpunkt des Unternehmens Wenger im internationalen Vertrieb und
Marketing ist das Netzwerk der Vertriebspartner. Das Unternehmen
koordiniert und forciert den Informations- und Erfahrungsaustausch
43 zwischen den einzelnen Landerpartnern, welcher insbesondere flir ein so
2 wesrter | junges und neuartiges Produkt wie Getranke in Tuben unabdingbar ist.
621 zeichen | Dieses ,networking" potenziert die durch die knappen Ressourcen eines
mittelstandischen Unternehmens limitierten Moéglichkeiten und erlaubt die
internationale Positionierung einer neuen Marke bei gleichzeitiger
Aufrechterhaltung der in diesem Markt Uberlebenswichtigen Flexibilitat.

Als Beispiele seien genannt: Design von Marketing-Material (POS-Material)
4[3 durch einen Partner in Israel, Erzeugung in China und Verteilung an die
oo womer | Partner in den Ubrigen Landern. Entwicklung von GO Tequila, einem Tequila

in der innovativen Tube, zusammen mit dem Partner in Mexiko.

GO ist der Kult-Drink der trendbewussten Party-Szene.
Das kihle Aluminium und die coole Form der Tube bilden eine perfekte
Kombination und die Basis flir das Image von GO:

5 einzigartig, neu, cool, stylish, trend-setting, mutig, gewagt
moerer | Das ist auch das Image der GO-Community. Wie GO ist auch jeder in der
GO Community einzigartig und ist gleichzeitig Teil einer Gruppe
Gleichgesinnter die eines verbindet: Sie sind ,vorn dabei", setzen Trends

und haben keine Scheu vor Neuem und Nochniedagewesenem.
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In den Gesellschafts- und Trend-Magazinen von TV und Print-Medien ist GO

seit Sommer 2004 prasent. Jeder dieser Berichte stellt einen Auftritt mit

unbezahlbarer Reichweite dar.

Dieses groBe Interesse der Medien zeigt: GO ist neu und einzigartig.

Nicht bloB eine weitere langweilige Variation eines altbekannten Produktes,
6 sondern eine revolutiondre Idee die es nie zuvor gegeben hat.

Jieyerer | GO sorgte bereits auf Partys mit Paris Hilton, Pierce Brosnan, Dannii

Minogue, Eva Herzigova, Jerry Hall und David Coulthard fir Stimmung und

das Flair des Besonderen und Einzigartigen.

Medien und Konsumenten haben erkannt: GO setzt neue MaBstdbe in der

Trinkkultur und hat vor allem in der Partyszene einen Trend ausgeldst, der

nicht mehr zu stoppen ist.

Eine der Starken des Unternehmens Wenger ist die Flexibilitat rasch auf
landerspezifische Anforderungen, welche in der Lebensmittelbranche
allgegenwartig sind, zu reagieren. Dies vermeidet langwierige
Zulassungsverfahren sowie  Verzdgerungen oder gar negative
7 Entscheidungen. Ebenso rasch kdénnen neue Produktvarianten (Alu-Tube,
oo poner | Kunststofftube, ...) oder Geschmacksrichtungen vorgestellt werden, um die
Dynamik der Marke GO aufrecht zu erhalten.
Entsprechend der mehr als 120jahrigen Tradition des Unternehmens
Wenger soll in diesem Jahr auch der Markt fiir Wenger Senf starker
internationalisiert werden.

Derzeit bestehen ausschlieBlich Geschaftsbeziehungen mit
Vertriebspartnern die in den meisten Fallen als Generalimporteure
8 auftreten. Um jedoch auch bei steigender Nachfrage die neuen Markte in

49 Worter - . R . o
176 zeichen | AMerika und Asien beliefern zu kénnen, wurden Uberlegungen und

Gesprache Uber Joint Venture zur marktnahen Produktion in diesen
Regionen (insb. Kanada, Mexiko und China) eingeleitet.

Das Unternehmen Wenger in vierter Generation ist ein Vorzeigebeispiel der
Durchsetzungskraft des Unternehmergeistes. Trotz zahlreicher Widrigkeiten
und budrokratischer HUrden konnte Gustav Wenger (Geschaftsflihrer) die
Traditionsmarke Wenger Senf neu positionieren und zusatzlich mit der
Produktlinie GO (Getranketuben) einen voéllig neuen Markt betreten. 2005

9 wurde die Produktion auf ein gréBeres Firmengelande verlegt, das nun
avore | entsprechend internationalen Standards ausgestattet und zertifiziert ist. In
den folgenden Jahren sind wesentliche Erweiterungen der
Produktionskapazitat geplant. Des Weiteren ist die EinfUihrung einer
modernen Warenwirtschaftslosung (ERP) im Gange, damit auch im Bereich
der Verwaltung die gestiegenen Anforderungen weiterhin zuverlassig erfullt
werden kdnnen.

Geschaftsfihrer Gustav Wenger: ,Mit GO und Wenger Senf kann unser
19 Unternehmen zwei hervorragende Produkte anbieten. Das Echo von Markt
s oner | und Medien bestatigt unsere Strategie. Dementsprechend erwarten wir fiir

die kommenden Jahre einen rasanten Umsatzanstieg."
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Vorgeschlagene Modulkombinationen

Module Worter / Zeichen
ib+2+3+4a+4b+5+6+7+8+9+10 848 / 6.266
la+ 5 159/ 1.056
lb+5+6 275/ 1.897
lb+2+5+6+ 10 433/ 3.017
lb+2+3+4a+5+6+ 10 590/ 4.223
lb+2+5+6+7+10 507/ 3.617
lb+5+6+9+ 10 403 / 2.941

Textgesamt(1b+2+3+4a+4b+5+6+7+8+9 +10)

Seit dem Jahre 1886 Uberrascht die Unternehmerdynastie Wenger den Lebensmittelmarkt mit
innovativen Produkten. Dazu zahlt insbesondere der mit mehreren internationalen
Auszeichnungen pramierte Wenger Senf.

Aktuellster Meilenstein dieser Erfolgsgeschichte ist GO (www.go-more.com), das erste Getrank
aus der Tube. 2004 wurde dieses auf dem Markt vorgestellt und inzwischen wird es bereits in
mehr als 15 Lander exportiert. 2006 startet GO in Kanada, Mexiko und Israel. In demselben
Jahr wurde Firma Wenger von der Osterreichischen Wirtschaftskammer der Exportpreis fir
auBerordentliche Erfolge auf Auslandsmarkten verliehen. 2007 folgen unter anderem
Australien und USA.

Das Unternehmen Wenger zeichnet sich dadurch aus, dass das dynamische Management nicht
vor dem Risiko zurlickscheut aktiv neue Markte zu erschlieBen und dabei auch in der
Produktentwicklung voéllig neue Wege zu beschreiten. Die Strategie mit einem traditionellen
Senferzeugungsbetrieb in der heiB umkampften und sich rasch wandelnden Getrankebranche
FuB zu fassen hat sich als auBerst erfolgreich erwiesen. Von Null auf 10 Mio. Getranketuben in
2 Jahren. Und dies ist erst der Beginn!

Mit der Verschiebung des Fokus von Senf auf Getrdanke ergab sich auch eine enorme
Erweiterung der Absatzmaérkte. Beschrankte sich dieser bisher auf den Heimatmarkt Osterreich,
so kommen die Anfragen inzwischen aus der ganzen Welt. Dementsprechend musste das
Unternehmen Wenger in kurzer Zeit seine Prozesse auf das Exportgeschaft ausrichten und das
erforderliche Wissen akkumulieren.

Die einzige Méglichkeit fir ein mittelstadndisches Unternehmen aus Osterreich um in kiirzester
Zeit in mehr als 15 Landern mit seinen Produkten vertreten zu sein, ist die Zusammenarbeit
mit starken lokalen Partnern. Ein wesentliches Instrument des internationalen Vertriebs der
Marke GO ist in diesem Zusammenhang die Teilnahme an namhaften Fachmessen. Alleine im
Jahre 2005 und 2006 war das Unternehmen Wenger mit GO auf mehr als 5 internationalen
Messen vertreten, darunter die Anuga (K&ln), FHC (Shanghai), Thaifex (Bangkok), IFE
(London), FoodEx (Tokio) sowie die ,Gast" in Salzburg.
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Schwerpunkt des Unternehmens Wenger im internationalen Vertrieb und Marketing ist das
Netzwerk der Vertriebspartner. Das Unternehmen koordiniert und forciert den Informations-
und Erfahrungsaustausch zwischen den einzelnen Landerpartnern, welcher insbesondere fiir
ein so junges und neuartiges Produkt wie Getranke in Tuben unabdingbar ist. Dieses
~networking" potenziert die durch die knappen Ressourcen eines mittelstandischen
Unternehmens limitierten Moglichkeiten und erlaubt die internationale Positionierung einer
neuen Marke bei gleichzeitiger Aufrechterhaltung der in diesem Markt Uberlebenswichtigen
Flexibilitat.

Als Beispiele seien genannt: Design von Marketing-Material (POS-Material) durch einen Partner
in Israel, Erzeugung in China und Verteilung an die Partner in den Ubrigen Landern.
Entwicklung von GO Tequila, einem Tequila in der innovativen Tube, zusammen mit dem
Partner in Mexiko.

GO ist der Kult-Drink der trendbewussten Party-Szene.

Das kihle Aluminium und die coole Form der Tube bilden eine perfekte Kombination und die
Basis fur das Image von GO:

einzigartig, neu, cool, stylish, trend-setting, mutig, gewagt

Das ist auch das Image der GO-Community. Wie GO ist auch jeder in der GO Community
einzigartig und ist gleichzeitig Teil einer Gruppe Gleichgesinnter die eines verbindet: Sie sind
~vorn dabei", setzen Trends und haben keine Scheu vor Neuem und Nochniedagewesenem.

In den Gesellschafts- und Trend-Magazinen von TV und Print-Medien ist GO seit Sommer 2004
prasent. Jeder dieser Berichte stellt einen Auftritt mit unbezahlbarer Reichweite dar.

Dieses groBe Interesse der Medien zeigt: GO ist neu und einzigartig.

Nicht bloB eine weitere langweilige Variation eines altbekannten Produktes, sondern eine
revolutiondre Idee die es nie zuvor gegeben hat.

GO sorgte bereits auf Partys mit Paris Hilton, Pierce Brosnan, Dannii Minogue, Eva Herzigova,
Jerry Hall und David Coulthard fiir Stimmung und das Flair des Besonderen und Einzigartigen.
Medien und Konsumenten haben erkannt: GO setzt neue MaBstabe in der Trinkkultur und hat
vor allem in der Partyszene einen Trend ausgel6st, der nicht mehr zu stoppen ist.

Eine der Starken des Unternehmens Wenger ist die Flexibilitat rasch auf landerspezifische
Anforderungen, welche in der Lebensmittelbranche allgegenwartig sind, zu reagieren. Dies
vermeidet langwierige Zulassungsverfahren sowie Verzogerungen oder gar negative
Entscheidungen. Ebenso rasch kénnen neue Produktvarianten (Alu-Tube, Kunststofftube, ...)
oder Geschmacksrichtungen vorgestellt werden, um die Dynamik der Marke GO aufrecht zu
erhalten.

Entsprechend der mehr als 120jahrigen Tradition des Unternehmens Wenger soll in diesem
Jahr auch der Markt fUr Wenger Senf starker internationalisiert werden.

Derzeit bestehen ausschlieBlich Geschaftsbeziehungen mit Vertriebspartnern die in den
meisten Fallen als Generalimporteure auftreten. Um jedoch auch bei steigender Nachfrage die
neuen Markte in Amerika und Asien beliefern zu kénnen, wurden Uberlegungen und Gespréche
Uber Joint Venture zur marktnahen Produktion in diesen Regionen (insb. Kanada, Mexiko und
China) eingeleitet.
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Das Unternehmen Wenger in vierter Generation ist ein Vorzeigebeispiel der Durchsetzungskraft
des Unternehmergeistes. Trotz zahlreicher Widrigkeiten und bulrokratischer Hirden konnte
Gustav Wenger (Geschaftsfihrer) die Traditionsmarke Wenger Senf neu positionieren und
zusatzlich mit der Produktlinie GO (Getranketuben) einen vdllig neuen Markt betreten. 2005
wurde die Produktion auf ein groBeres Firmengeldande verlegt, das nun entsprechend
internationalen Standards ausgestattet und zertifiziert ist. In den folgenden Jahren sind
wesentliche Erweiterungen der Produktionskapazitat geplant. Des Weiteren ist die Einfihrung
einer modernen Warenwirtschaftslésung (ERP) im Gange, damit auch im Bereich der
Verwaltung die gestiegenen Anforderungen weiterhin zuverlassig erflllt werden kénnen.

Geschaftsfuhrer Gustav Wenger: ,Mit GO und Wenger Senf kann unser Unternehmen zwei

hervorragende Produkte anbieten. Das Echo von Markt und Medien bestatigt unsere Strategie.
Dementsprechend erwarten wir fir die kommenden Jahre einen rasanten Umsatzanstieg.”
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