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GO - Der Kult-Drink

GO - Der Kult-Drink

Stylish Soul inside

il Stylish Soul Inside

GO ist der Kult-Drink der trendbewussten Party-Szene.

Das kihle Aluminium und die coole Form der Tube bilden eine perfekte
Kombination und die Basis flr das Image von GO:

einzigartig, neu, cool, stylish, trend-setting, mutig, gewagt
Das ist auch das Image der GO-Community. Wie GO ist auch jeder in der
GO-Community einzigartig und ist gleichzeitig Teil einer Gruppe

Gleichgesinnter die eines verbindet: Sie sind ,vorn dabei", setzen Trends und
haben keine Scheu vor Neuem und Nochniedagewesenem.

E::GO Spirit [/:GO Sensation
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GO - Der Kult-Drink

~»GO Party" - ,,GO Tube"

GO darf auf keiner Party mit Stil und Klasse fehlen und ist weltweit auf den
heiBesten Events zu finden.

GO sorgte bereits auf Partys mit Paris Hilton,
Pierce Brosnan, Dannii Minogue, Eva
Herzigova, Jerry Hall und David Coulthard fur
Stimmung und das Flair des Besonderen und
Einzigartigen.
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GO - Der Kult-Drink

Daten und Fakten zu GO

Zielgruppe
Jugendliche und junge Erwachsene zw. 15 und 35.
Party-People, Trend-Setter und alle die es werden wollen.

Die Idee

Die Revolution hat begonnen im Jahre 2004, mit der Idee die allseits
bekannten Tuben flr Senf einmal anders zu befillen.

Und wie nicht anders zu erwarten ist, stammt diese Idee aus
dem Hause Wenger, einem Osterreichischen
Traditionsunternehmen mit Sitz in Karnten, das seit 1886 in
der Produktion von Lebensmittel tatig ist.

Ebenso lange strebt Wenger danach den Markt mit innovativen
Produkten zu Uberraschen.

Dies ist mit GO, dem weltweit ersten Getrank aus der Tube, erneut gelungen,
wie auch die bisher weltweit verkauften 10 Mio. Tuben beweisen.

2006 erhdlt Firma Wenger den Osterreichischen Exportpreis der
Wirtschaftskammer Osterreich.

Warum Tuben?

Der Markt ist Uberschittet mit Getranken die alle ahnlich schmecken und in der
gleichen Verpackung (Dose oder Flasche)
angeboten werden. In einem solchen Markt
eine neue Marke zu etablieren ist ein teures
und riskantes Unternehmen, auBer ...

man hat ein voéllig neuartiges und

einzigartiges Konzept - Getranke in
Tuben!
Insbesondere die Zielgruppe der

Konsumenten von Energy Drinks und
alkoholischen Mischgetranken ist sehr
markenbewuBt und gleichzeitig interessiert
nach neuen Innovationen.

Aus der Tube zu trinken bedeutet man
identifiziert sich mit jener Gruppe von
Menschen die alle bewundern: jung,
dynamisch, extravagant, trendbewuBt, individualistisch, ...
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GO - Der Kult-Drink

Marktstudien und Medienberichte zeigen: Die Tube als
Getrankeverpackung hat das Potential eine véllig neue Trinkkultur zu schaffen
- den ,Tuben-Kult".

Die Vorteile der Tube

Der entscheidende Kaufanreiz im Falle der Tube ist sicherlich die Einzigartigkeit
der Verpackung, die einen garantierten Blickfang darstellt.
Daruber hinaus bestehen aber auch eine Reihe funktionaler Argumente warum
die Tube anderen Verpackungen vorzuziehen ist:
o Kein Glasbruch
o wiederverschlieBbar
e Praktisch einzustecken und mitzunehmen
o Reduziertes Risiko der Beimengung von Drogen in Diskotheken, da man
den Drink mit auf die Tanzflache nehmen kann und nicht zurtcklassen
muss.
o Geringes Gewicht
o Halt lange kuhl

AMSTERDAM BANGKOK BEIJING HONGKONG LONDON TOKYO VIENNA

Medien & Presse

In den Gesellschafts- und Trend-Magazinen von TV und Print-Medien ist GO
seit Sommer 2004 prasent. Jeder dieser Berichte stellt einen Auftritt mit
unbezahlbarer Reichweite dar.

Dieses groBe Interesse der Medien zeigt: GO ist neu und einzigartig.

Nicht bloB eine weitere langweilige Variation eines

altbekannten Produktes, sondern eine revolutiondre Idee die es nie zuvor

gegeben hat. AWARD-WIND
ermramm - tine Krone.at B Mein Profi \ E -

Wodka aus der Tube sor' -

Aufregung

Themen | 20
Alk in der Tube

Alkopops im Taschenformat...

‘Sie sind siifi wie Limonade und ihre Wirkung ist umwerfend

.-""-J I LR

Besontlers Jugendiche stehen aut Mixgetrénke mit Wocls, Whisky orer Rum
un die Brause it Alkohol 500Ut verkaut, gibt's das Ganze jetzt
BLITZ het das hochprozentige Gemisch im Test gepriit

Eine eigenwillige vVerpackung hat sich ein Sal
Unternehmer fiir alkoholische Getrdnke ausgq
X \ ' bietet gezuckerten Wodka in Form von Tuber
ednbig [ Jugendliche sollen auf das neuartige "Getranl,

e verschiedenen Geschmacksrichtungen angebdoteim wiru,
abfahren. Konsuemtenschiitzer protestieren.
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GO - Der Kult-Drink

Medien und Konsumenten haben erkannt: GO setzt neue
MaBstabe in der Trinkkultur und hat vor allem in der Partyszene einen Trend
ausgelost, der nicht mehr zu stoppen ist.

Die Highlights:
. Verleihung des Osterr.
. ) Osterreichischer . Exportpreises 2006 auf dem
Osterreich Exportpreis 2006 Juni 2006 Exporttag der WKO im Austria
Center
. In-flight-M ind
Kanada enRoute Juni 2006 | "9 agazin der
AirCanada
.. ) trend .
Osterreich ) . Marz 2006
Wirtschaftsmagazin
GQ-Magazin verleiht Mit dabei Pierce Brosnan,
. Dannii Mi , Eva Herzigova,
U.K. den Preis “"Mann des | Sep. 2005 annit Minogue, tva nerzigova
) Jerry Hall, ...
Jahres ...und GO.
= . . GO t die VIP-L
Osterreich Fete Blance Juli 2005 SPonsert die ounge
auf dem Mega-Event
. .. . 1 iten-Bericht i
China Youth Vision Juni 2005 0. Se'.en ericnt in der.n
chinesichen Kult-Magazin
Englischsprachige Tageszeitung
Thailand The Nation Mai 2005 | berichtet Giber GO's
Messeauftritt.
- - Paris stellt ihr neues Parfim
Paris Hilton Fragrance .
London L h P 9 Mai 2005 | vor und GO léscht den Durst
aunc arty und sorgt flir Stimmung.
Singapur tradebuzz April 2005 | Handelsmagazin
TV-Magazine hr als 60
. . M Minut
Deutschland | ,Blitz" auf SAT1 sowie | 2004 enr ais nuten
Berichterstattung.
Stern-TV.

Wo gibt's GO?
GO wird derzeit in mehr als zehn Lander exportiert, darunter

Deutschland, Belgien, Niederlande, Luxemburg, Mexiko, Taiwan, Hongkong,
Kanada, USA, Finnland, Israel, Australien, Baltische See, ...
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GO - Der Kult-Drink

Das Sortiment

GO Alko

GO Wodka
Energy

Entfacht das Feuer der Nacht.

enthalt: Zucker, Wodka, Koffein;
190 ml, 4% Alkohol;

GO Wodka
Lemon

Sei bereit fir eine heiBe Party mit
frischem Geschmack von Zitronen.

enthalt: Zucker, Wodka, Limonen- und Limettensaft;
190 ml, 4% Alkohol;

GO Wodka
extreme Energy

Halt Dich fest -

Diese Tube wirft Dich um!

enthalt: Zucker, Wodka, Koffein;
190 ml, 10,5% Alkohol;

GO Wodka
extreme Lemon

Sauer & Stark - Ein einzigartiges
Geschmackserlebnis

enthalt: Zucker, Wodka, Limonen- und Limettensaft;
190 ml, 10,5% Alkohol;

GO Wodka
extreme
Cranberry

Cranberry

GenieBe feinste Preiselbeeren

enthalt: Zucker, Wodka, Preiselbeersirup;
190 ml, 10,5% Alkohol;

GO Wodka
Strawberry Shot

Auf die GroBe kommt es nicht an

enthalt: Zucker, Wodka, Erdbeermark, Apfelsaft;
50 ml, 11,8% Alkohol;

GO Eikohol

Altbekanntes in neuer Verpackung

Geschmackvoller Eierlikdr
50 ml, 16% Alkohol;

GO Pure Energy

Energy ]i

—=y

Ladt Korper & Geist wieder auf
enthalt: Zucker, Koffein, Taurin, Vitamine;
190 ml, kein Alkohol;

GO Sport
isotonic
Grapefruit

Praktisch flr unterwegs

enthalt: Orangen-, Zitronen und Grapefruitsaft, Vitamine,
Mineralstoffe, SuBstoff;

190 ml, kein Alkohol;

GO wird in Kisten zu je 24 Stick verpackt.
Bei entsprechender Nachfrage werden

selbstverstandlich auch weitere

Geschmacksrichtungen flr einzelne Markte entwickelt und angeboten.

GO Intro 20070122_DE.doc - 8/9




GO - Der Kult-Drink

Nochmals in Kiirze

GO ist einzigartig, neu, cool, stylish, trend-setting, mutig, gewagt
und ebenso ist dies die GO-Community

e Auch Paris Hilton, Dannii Minogue, oder David Coulthard waren bereits
auf Partys mit GO.

o Die Idee stammt von der Firma Wenger aus Klagenfurt.

o Vorteile der Tube: cool & stylish, praktisch weil wiederverschlieBbar und
leicht einzustecken, kein Glasbruch, ...

e GO hat bereits weltweit enorme Medienprasenz.

e 100+ tagliche Besucher auf der Website von GO (go-more.com)

Kontakt
Wenger Senf Erzeugungs- und HandelsGmbH

PischeldorferstraBe 130, 9020 Klagenfurt, Osterreich

Tel.: +43 (0)463 345000
Fax: +43 (0)463 345300

e-mail: office@go-more.com

WWW.go-more.com
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